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Subaru-Konzern baut Elektrifizierung kräftig aus:  

Mehr Hybrid- und Elektroautos, weniger CO2-Emissionen 

 

 40 Prozent aller Subaru-Modelle 2030 mit elektrifiziertem Antrieb 

 Alternative Antriebstechnik künftig für alle Fahrzeuge 

 Deutliche CO2-Reduzierung bei Neuwagen und im Geschäftsbetrieb 

 

Tokio/Friedberg, 22. Januar 2020 – Subaru steht unter Strom: Die japanische Marke will den Anteil 

elektrifizierter Fahrzeuge bis 2030 deutlich ausbauen. Mindestens 40 Prozent des weltweiten 

Absatzes sollen zu diesem Zeitpunkt auf Hybrid- und Elektrofahrzeuge entfallen, ehe in der ersten 

Hälfte des nächsten Jahrzehnts jedes Subaru-Modell mit elektrifizierter Antriebstechnik unterwegs ist. 

Damit will Subaru die Emissionen deutlich reduzieren: Bis 2050 soll der CO2-Ausstoß von 

Neufahrzeugen in der ganzheitlichen Betrachtung („Well-to-Wheel“-Betrachtung) um 90 Prozent und 

mehr gegenüber 2010 sinken. 

 

Die Automobilindustrie startet in eine neue Ära der Mobilität. Bei der zukünftigen 

Technologieentwicklung bleibt sich Subaru jedoch treu und konzentriert sich auf Markenzeichen wie 

den Boxermotor, den Allradantrieb und das preisgekrönte Eyesight-Assistenzsystem – bewährte 

Zutaten, die herausragende Fahreigenschaften und höchste Sicherheit gewährleisten.  

 

„Auch in dieser einmaligen Periode des Wandels bleiben das starke Engagement und die Hingabe 

von Subaru an die Automobilherstellung unverändert. Um Subaru weiterhin von anderen Marken zu 

unterscheiden, werden wir die unverwechselbaren Qualitäten weiter verfeinern und dabei jene 

Eigenschaften beibehalten, die unsere Kunden erwarten“, erklärt Subaru-Präsident Tomomi 

Nakamura. „Gleichzeitig werden wir bei der Erfüllung unserer sozialen Verantwortung, darunter auch 

der weltweite Umweltschutz, unseren einzigartigen Charakter und technologische Innovationen 

nutzen, um zur Schaffung einer CO2-freien Gesellschaft beizutragen.“ 

 

  

PRESSE-INFORMATION 
SUBARU Deutschland GmbH 

Emil-Frey-Straße 6, 61169 Friedberg 
Andrea Wolf, Unternehmenskommunikation 

Telefon: 06031-60 61 80 oder +49 172-2149724 (mobil) 
Email: andrea.wolf@subaru.de oder presse@subaru.de 



                                                                                                                                      Seite 2 von 2 
 

Die Bewahrung des Ökosystems ist von größter Bedeutung, um Nachhaltigkeit innerhalb der 

Gesellschaft, aber auch innerhalb des Unternehmens zu gewährleisten. Der Klimawandel bedarf 

schnellstmöglichen Handelns. Neben dem jetzt angekündigten Ziel einer CO2-Reduzierung von 

mindestens 90 Prozent bei Neuwagen bis 2050 führt Subaru deshalb verschiedene Umweltinitiativen 

fort: Bis zum Ende des Geschäftsjahres 2031 sollen die direkten CO2-Emissionen der Werke, Büros 

und sonstigen Einrichtungen des Subaru-Mutterkonzerns um 30 Prozent gegenüber dem 

Geschäftsjahr 2017 sinken*. Subaru kommt damit seinen Zielen näher, den Klimawandel zu 

bekämpfen und die globale Umwelt durch all seine Geschäftsaktivitäten zu schützen - von der 

Entwicklung, dem Einkauf und der Herstellung bis hin zu Logistik, Vertrieb, Nutzung und Recycling. 

 

* Weitere Informationen zu den Umweltinitiativen finden sich auf der englischsprachigen Subaru-Seite 

unter https://www.subaru.co.jp/en/csr/continuous/environment/020_manegement.html 

 

 

– Ende – 

 

Über Subaru 
 
Subaru ist der weltgrößte Hersteller von allradgetriebenen Pkw. Die Marke gilt als Pionier der 
Allradtechnik in Personenwagen. 1972 brachte Subaru den ersten Allrad-Pkw auf den Markt. Bis 
heute hat das Unternehmen weltweit mehr als 22 Millionen Fahrzeuge produziert, davon mehr als 
18,2 Millionen Allrad-Fahrzeuge (Stand: Mai 2019). Seit 1966 produziert Subaru Fahrzeuge mit 
Boxermotoren, von denen bis heute rund 19,3 Mio. gebaut wurden (Stand: Mai 2019). In der Rallye-
Weltmeisterschaft gehörte Subaru zu den Top-Teams und holte sechs Mal den Weltmeister-Titel. 
Die Subaru Deutschland GmbH vertreibt seit 1980 Allrad-Pkw und hat bis zum 31.12.2019 in 
Deutschland genau 395.010 Fahrzeuge verkauft. 
  
Diese Presse-Information, weitere Infos zu Subaru sowie Bildmaterial finden Sie zum Herunterladen 
als .pdf unter www.subaru-presse.de. 
 


