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Problemlos auf Elektromobilität umsteigen:  

Subaru und The Mobility House kooperieren 

 Zusammenarbeit zum Start des Solterra als erstem Elektroauto der Marke 

in Deutschland 

 Umfassende Komplettbetreuung für Kunden und Partner-Autohäuser 

 Wallboxen zum Aufladen zu Hause, Förderungen für E-Autobesitzer 

 

Friedberg/München, 22. Juni 2022 – Einfach stromern: Die Markteinführung des vollelektrischen 

Subaru Solterra (Stromverbrauch kombiniert: 17,9-16,0 kWh/100 km; CO22-Emission kombiniert: 0 

g/km; Werte wurden nach Maßgabe des WLTP-Prüfverfahrens ermittelt) im Spätsommer 2022 

begleitet die japanische Allradmarke mit einer Partnerschaft mit „The Mobility House“. In 

Zusammenarbeit mit dem Elektromobilitäts-Experten aus München gelingt der Umstieg auf das erste 

Subaru-Elektroauto problemlos. 

 

Wer sich für das vollelektrische Crossover-SUV entscheidet, profitiert bei den teilnehmenden Subaru-

Händlern von einer Komplettbetreuung: In Kooperation mit „The Mobility House“ werden Kunden 

beispielsweise bei der Anschaffung einer passenden Wallbox unterstützt – samt entsprechendem 

Installationscheck durch regionale Partnerbetriebe. Mit den Ladestationen für zu Hause verkürzt sich 

die Ladezeit gegenüber dem Aufladen an haushaltsüblichen Steckdosen auf ein Drittel. 

 

Solterra-Fahrer erhalten außerdem Empfehlungen für Zubehör und mobile Ladelösungen sowie 

umfassende Informationen zum Laden und zu Förderungen wie etwa der Innovationsprämie, mit der 

der Einstiegspreis des Solterra um 7.975 Euro brutto auf 49.515 Euro sinkt, und der 

Treibhausgasminderungsquote (THG).  

 

Ganzheitlicher Support für Subaru-Händler 

Auch die Subaru-Händler kommen in den Genuss einer ganzheitlichen Unterstützung: The Mobility 

House hilft beim Aufbau einer Ladeinfrastruktur für Elektroautos am jeweiligen Standort und gewährt 

den Vertragspartnern eine kostenlose Erstberatung, um grundlegende Fragen klären zu können. 

Mit dem Lade- und Energiemanagementsystem ChargePilot liefert das Unternehmen eine passende 

Lösung, um die Herstellervorgaben vor Ort effizient und kostengünstig zu erfüllen: Das 
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herstellerneutrale System steuert die Ladevorgänge intelligent und an die örtlichen Gegebenheiten 

angepasst. Im Vergleich zum ungesteuerten Laden ergibt sich ein Einsparpotenzial, das bei einem 

Autohaus schnell 50.000 Euro über fünf Jahre ausmachen kann. 

 

„Der neue Solterra markiert einen Meilenstein, mit dem wir die Elektrifizierung unserer Modellpalette 

vorantreiben und einen Schritt Richtung Klimaneutralität machen. Als Teil des Subaru 

Qualitätsversprechens wollen wir unsere Kunden dabei natürlich bestmöglich beraten und 

unterstützen. Mit ‚The Mobility House‘ haben wir hierfür den idealen Partner gefunden, der sowohl die 

Betreuung unserer Kunden als auch unserer Händler vollumfänglich übernehmen kann,“ bekräftigt 

Volker Dannath, Geschäftsführer von Subaru in Deutschland. 

 

„Wir freuen uns sehr über die Zusammenarbeit mit Subaru, um gemeinsam den Weg hin zu einer 

emissionsfreien Mobilität zu gestalten. Beim Umstieg auf Elektromobilität wollen sowohl Händler als 

auch Kunden vor allem eines: einen reibungslosen Ablauf ohne viel Mehraufwand. Durch die 

Zusammenarbeit können wir diesen Prozess durch umfassende Beratungs- und Serviceunterstützung 

aus einer Hand professionell begleiten“, ergänzt Jovan Ikic, Leiter Key Account Management 

Automotive bei The Mobility House. 

 

Der neue Subaru Solterra rollt im Spätsommer 2022 zu Preisen ab 57.490 Euro auf die deutschen 

Straßen. Kunden können aus drei hochwertigen Ausstattungslinien wählen, den Vortrieb übernimmt 

stets ein kraftvoller Allradantrieb mit zwei jeweils 80 kW/109 PS starken Elektromotoren an Vorder- 

und Hinterachse.  

 

– Ende – 

 

Über „The Mobility House“ 

Eine emissionsfreie Energie- und Mobilitätszukunft zu gestalten – das ist das Ziel von The Mobility 

House. Unsere Technologie verbindet die Automobil- und Energiebranche. Wir integrieren durch 

intelligente Lade- und Energielösungen Fahrzeugbatterien ins Stromnetz. Damit fördern wir den 

Ausbau erneuerbarer Energien, stabilisieren das Stromnetz und machen Elektromobilität günstiger. 

 

Das Technologieunternehmen The Mobility House wurde 2009 gegründet und ist von den Standorten 

Zürich, München und Belmont (CA) weltweit aktiv. Unsere Privat- und Geschäftskunden begleiten wir 

bei ihrem Einstieg in die Elektromobilität durch die Planung, den Aufbau und den Betrieb einer 

individuellen Ladeinfrastruktur. Dabei arbeiten wir als neutraler Anbieter mit vielen Partnern wie 

Ladeinfrastrukturherstellern, Installationsbetrieben, Backendsystemen, Energieversorgern und 

Automobilherstellern zusammen. Unser intelligentes Lade- und Energiemanagementsystem 

ChargePilot und die zugrunde liegende EV Aggregation Platform ermöglicht unseren Kunden und 

Partnern die vorteilhafte und zukunftssichere Integration von Elektrofahrzeugen.  
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Über Subaru 

Subaru ist der weltgrößte Hersteller von allradgetriebenen Pkw. Die Marke gilt als Pionier der 

Allradtechnik in Personenwagen. 1972 brachte Subaru den ersten Allrad-Pkw auf den Markt. Bis 

heute hat das Unternehmen weltweit mehr als 23 Millionen Fahrzeuge produziert, davon 20 Millionen 

Allrad-Fahrzeuge (Stand: Juni 2021). Seit 1966 produziert Subaru Fahrzeuge mit Boxermotoren, von 

denen bis heute 20,4 Millionen gebaut wurden (Stand: Juni 2020). In der Rallye-Weltmeisterschaft 

gehörte Subaru zu den Top-Teams und holte sechs Mal den Weltmeister-Titel. Die Subaru 

Deutschland GmbH vertreibt seit 1980 Allrad-Pkw und hat bis zum 31.12.2021 in Deutschland 

405.088 Fahrzeuge verkauft. 

 

Diese Presse-Information, weitere Infos zu Subaru sowie Bildmaterial finden Sie zum Herunterladen 

als .pdf unter www.subaru-presse.de.  

 

http://www.subaru-presse.de/

